


A nivel internacional, se inauguró la primera tienda de 
Café Juan Valdez® en Chile de un total de 8 tiendas pre-
vistas para este año en el plan de negocios. Así mismo, 
en España, en donde hace un año solo existían 2 tiendas, 

al cierre del trimestre se completó un total 
de 7 de las 11 que se espera poner en ope-
ración en el 2008.

En general, el crecimiento del canal de tien-
das ha sido sostenido trimestre a trimestre 
manteniendo un incremento promedio del 
17% trimestral.  Estos buenos resultados han 
sido consecuencia no sólo del aumento en 

ventas sino de los ahorros en gastos operacionales y 
administrativos, así como el hecho de haber alcanzado 
una productividad récord durante el trimestre.

El año 2008 comienza con excelentes noticias 
para nuestros accionistas, los resultados de la com-
pañía en el primer trimestre son positivos en todos los 
aspectos, superando las expectativas trazadas para este 
periodo del año en cada 
uno de los frentes de la 
compañía.  

Los tres canales de dis-
tribución de la compañía 
(Tiendas, Institucional 
y Grandes Superficies) 
tuvieron un excelente 
desempeño, permitiendo un importante crecimiento de 
las ventas y una mejora en los resultados generales de 
la compañía.
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SIGUE LA CONSOLIDACIÓN DEL CANAL DE TIENDAS

Los positivos resultados del canal han permitido con-
solidar la presencia de las tiendas 
en Colombia y seguir adelantando 
el agresivo proceso de expansión 
internacional.

Al terminar el primer trimestre 
del año,  el número de tiendas en 
Colombia se duplicó respecto al 
mismo periodo del año anterior, 
al pasar de 49 a 100 locales. En 
consecuencia, las ventas acumuladas 
de las tiendas para el primer trimestre del año alcanza-
ron los $14.132 millones de pesos, lo que representa 
un incremento del 89% respecto al mismo periodo del 
año anterior.  Al mismo tiempo, la eficiencia del perso-
nal vinculado a las tiendas sigue estableciendo nuevos 
records mes a mes, permitiendo así un ahorro del 14% 
en los gastos operacionales. La utilidad neta para el 
canal de Tiendas fue de $191 millones de pesos para 
este periodo.

En Estados Unidos, se codificaron 3 nuevas cadenas 
localizadas en Florida: Sedano´s, Navarro´s y Milam´s 

para lograr acceder a nuevos 
puntos de venta en este país, 
con una disponibilidad total en 
65 locales.

Por otro lado, en Argentina se 
cerró un negocio con Jumbo 
Disco, una importante cadena 
de supermercados, para permi-
tir la entrada de Juan Valdez® a 
este país en más de 50 puntos 

de venta.En Perú se suscribió una alianza para entrar 
en algunos supermercados con degustaciones y mate-
rial publicitario lo que permitirá abrir espacios en este 
segmento.

PROCAFECOL S.A ALIADO DE IMPORTANTES 
EMPRESAS DEL CANAL INSTITUCIONAL

El canal institucional también presentó una evolución 
muy positiva en el primer trimestre del año, además de 
lograr incrementar sus ventas 
sustancialmente, intensificó su 
penetración en el segmento cor-
porativo y diversificó su portafo-
lio de servicios. 

Como muestra de ello, se lanzó 
la Unidad de Eventos y Catas, 
que consiguió una amplia difu-
sión del canal y se convirtió en 
una nueva fuente de ingresos 
para la compañía.  Es así como 
Procafecol se ha consolidado 
como un aliado de importantes 
empresas, de la talla de Telefónica, KIA, BMW y la Agen-
cia Nacional de Hidrocarburos.

CAFÉ JUAN VALDEZ® AHORA EN LAS GRANDES 
SUPERFICIES DE ARGENTINA Y PERÚ 

Este canal sigue ganando espacios y 
una aceptación importante en el mer-
cado nacional e internacional. Como 
muestra de ello, están las ventas del 
café liofilizado Juan Valdez®, que a pe-
sar de encontrarse desde hace sólo 
3 meses en las tiendas de cadena, ya 
alcanzaron las 63.484 unidades y una 
penetración de 375 puntos de venta 
al público en Colombia.


